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Перспективным направлением среднесрочного прогнозирования агропродоволь-

ственных рынков является использование моделей частичного равновесия, которые поз-
воляют получать более взвешенный и комплексный прогноз основных показателей ры-
ночной динамики в отличие от оценок многофакторных регрессионных моделей. 

Среди моделей частичного равновесия, к числу наиболее востребованных отно-
сится разработанная специалистами ОЭСР многопродуктовая модель частичного 
равновесия рынков продукции сельского хозяйства AGLINK-COSIMO [1]. Модель 
используется для прогнозных оценок производства, потребления и внешнеторговой 
деятельности, а также среднегодовых цен основных сельскохозяйственных товаров 
для каждой страны, представленной в модели.  

Вместе с тем в многопродуктовых моделях полного и частичного равновесия 
действуют довольно сильные упрощения ввиду необходимости одновременного 
учета многих факторов.  

Одно из таких упрощений – это широко используемый принцип совершенной 
конкуренции, в то время как на практике почти все агропродовольственные рынки 
относятся к рынкам дифференцированной (неоднородной) продукции, на которых 
потребители различают товары-заменители, продавцы на этих рынках обладают ры-
ночной властью и могут оказывать влияние на ценообразование. По этой причине 
разработка моделей прогноза для узких секторов товарной номенклатуры сталкивается 
с необходимостью перехода на принципы несовершенной конкуренции, что в случае 
многосекторной модели может существенным образом ее усложнить. Кроме того, раз-
работка многопродуктовых моделей, как правило, осуществляется многочисленной ко-
мандой экспертов из крупных исследовательских структур, базирующихся в странах 
ОЭСР, и требует регулярной методической поддержки.  

В сложившихся условиях могут быть востребованы односекторные модели от-
раслевых рынков, отличающиеся гибкостью и удобством в применении, позволяю-
щие, в отличие от многопродуктовых моделей, учитывать особенности рынков не-
однородной продукции. 

                                                 
1 Статья подготовлена при финансовой поддержке Российского фонда фундаментальных исследований (про-
ект № 19-010-00098). 
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Устойчивый рост российской экономики во многом связывают с расширением экс-
портной деятельности. В частности, в обновленной госпрограмме развития АПК экспорт 
сельхозпродукции из РФ должен возрасти до 35,4 млрд. долл. в 2025 г. (с 26 млрд. долл. 
в 2021 г.)2, что лишний раз свидетельствует о востребованности инструментов прогнози-
рования агропродовольственных рынков с акцентом на экспортный вектор их развития.  

Российский рынок мяса остается одним из наиболее важных сегментов потреби-
тельского спроса. Потребление мяса и мясопродуктов на душу населения в пере-
счете на мясо в 2020 г. составило 76,5 кг при рекомендованном уровне 73 кг в год, 
при этом наибольшую долю в потреблении мяса занимает мясо птицы – 34 кг, или 
44% общего потребления мяса и мясопродуктов в 2020 г.3 Высокая насыщенность 
внутреннего рынка в условиях постоянного ввода новых производственных мощно-
стей требует решения задачи стимулирования сбыта продукции на внешних рынках. 
Бурный рост экспорта мяса птицы после того как Китай в 2019 г. открыл доступ 
российской продукции на свой внутренний рынок, продемонстрировал возможности 
отечественной отрасли к быстрой перенастройке системы сбыта продукции, вместе 
с тем он показал необходимость совершенствования методологии прогнозирования, 
в которой важное место должен занимать экспортный блок.  

Модель экспортно-ориентированного рынка4. Модель развития экспортно-ориенти-
рованного рынка5 предполагает два последовательных этапа разработки прогноза. 

Первый этап. На базе развития модели дуополии [3-5] решается задача максими-
зации прибыли отечественных и зарубежных производителей за предшествующий 
период. В результате определяются постоянные коэффициенты функций спроса: на 
собственную (отечественную) продукцию на внутреннем рынке экспортера (уравне-
ние (1а)), на импортную продукцию на внутреннем рынке экспортера (1b), на про-
дукцию экспортера на внешнем рынке сбыта (1с) и на продукцию других стран-экс-
портеров на том же внешнем рынке (1d):  

                                     )1(2211 mmddxd hppaqq +⋅⋅+⋅−=− αα  

                                   dmmmm phpaq ⋅++⋅−= 2221 )1( αα  

                                   mdxx ppaq ⋅+⋅−= 3331 αα  
                                   dmww ppaq ⋅+⋅−= 3332 αα , 

(1а) 

(1b) 

(1с) 

(1d) 

где dp – цена продукции отечественных производителей, mp  – цена импортной 

продукции; mh  – ставка импортной пошлины; mq – объемы импорта, dq  и xq – объ-

емы производства и экспорта продукции, соответственно, – внешний спрос на 

продукцию глобального экспортера; , , xa , wa , ijα , где i,j={1,2,3} – положи-
тельные, постоянные коэффициенты. 

Предполагается, что внешние поставки из данной страны-экспортера поступают 
на рынки нескольких стран-импортеров, совокупность которых образует сегмент 
мирового рынка. Внутри данного сегмента может быть установлена одна общая 
функция предпочтений и спроса на продукцию данной страны-экспортера, а также 

                                                 
2 Экспорт сельхозпродукции из России может вырасти до 35,4 млрд. долл. в 2025 году. 25 марта 2021 г. ТАСС.  
Режим доступа: https://tass.ru/ekonomika/10996505 (дата обращения 19.05.2021). 
3 Россияне установили рекорд по потреблению свинины. ТАСС. 22 апреля 2021 г. Режим доступа: 
https://tass.ru/ekonomika/11215343 (дата обращения 19.05.2021). 
4 Настоящее исследование развивает подходы, разработанные ранее в [2]. 
5 Под экспортно-ориентированным рынком в данной работе следует понимать рынок с высокими темпами роста 
экспорта, по физическим объемам экспорта входящий в число 10-12 крупнейших мировых экспортеров. 

Twq ,

da ma



К.Г. Бородин 

144                   Проблемы прогнозирования, 2022, № 2 

другая, отличная от нее, общая функция предпочтений и спроса на продукцию дру-
гого экспортера (условно назовем его глобальным экспортером). 

На втором этапе с использованием полученных эконометрических специфика-
ций формируются среднесрочные прогнозы внутреннего спроса на отечественную и 
импортную продукцию, внешнего спроса на продукцию страны-экспортера, а также 
на продукцию ее глобального конкурента, прогноз цены производителей. 

Прогнозные значения определяются в результате последовательного сдвига по-
лученных функций спроса с последующим расчетом новых равновесных значений 
цен для каждого года прогнозного периода. Величина сдвига функций спроса в за-
висимости от прироста доходов и численности населения задается спецификацией, 
заимствованной из модели [6].  

Под инерционным прогнозом нами понимается такой сценарий развития от-
расли, при котором ежегодное изменение темпа прироста доходов населения равно 
разности темпов роста доходов населения в базовом периоде и среднего значения 
этого показателя за предшествующий период; аналогично этому, ежегодное измене-
ние темпа прироста численности населения представляет собой разность среднего-
довых темпов роста численности населения в базовом периоде и их среднего значе-
ния за период, предшествующий базовому.  

Таким образом, внутренний и внешний спрос в году T определяется сдвигом 
функций внутреннего спроса (с соответствующим изменением коэффициентов  

, , xa , wa ) на величину:  
      ∆𝑎𝑎𝑟𝑟 = ((1 + ∆𝐼𝐼𝐼𝐼𝑟𝑟)𝑇𝑇 − 1)) ∙ 𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑟𝑟 ∙ (1 + ∆𝑃𝑃𝑟𝑟)𝑇𝑇,       (2) 

где ∆𝐼𝐼𝐼𝐼𝑟𝑟 – разность между среднегодовым темпом прироста доходов населения в 
базовом периоде и его значением в предшествующий период; 𝑟𝑟 = {𝑑𝑑,𝑚𝑚,𝑥𝑥,𝑤𝑤} – озна-
чает регион производства/потребления товара; 𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑑𝑑 , 𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑚𝑚 – эластичности внутрен-
него спроса по доходу на отечественную и импортную продукцию, соответственно; 
𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑥𝑥 – эластичность спроса на импорт по доходу в странах-импортерах6; ∆𝑃𝑃𝑟𝑟 – раз-
ность между средними темпами прироста численности населения в базовом периоде 
и их значением в предшествующий период. 

 С учетом того, что 
                                                        𝑎𝑎𝑟𝑟,𝑇𝑇 = 𝑎𝑎𝑟𝑟 ∙ (1 + ∆𝑎𝑎𝑟𝑟),         (2а) 

внутренний спрос на отечественную продукцию в прогнозном году Т определяется 
уравнением (см. (1а)): 

                        𝑞𝑞𝑑𝑑,𝑇𝑇 − 𝑞𝑞𝑥𝑥,𝑇𝑇 = 𝑎𝑎𝑑𝑑,𝑇𝑇 − 𝛼𝛼11 ∙ 𝑝𝑝𝑑𝑑,𝑇𝑇 + 𝛼𝛼22 ∙ 𝑝𝑝𝑚𝑚,𝑇𝑇 ∙ (1 + ℎ𝑚𝑚) ,    (3) 
где – внутреннее производство товара в году Т; – внешний спрос (экспорт) 

в году Т; и – цены отечественной и импортной продукции в году Т, соот-
ветственно. 

Подобным образом прогнозируется внутренний спрос на импортную продукцию: 
                            𝑞𝑞𝑚𝑚,𝑇𝑇 = 𝑎𝑎𝑚𝑚,𝑇𝑇 − 𝛼𝛼21 ∙ 𝑝𝑝𝑚𝑚,𝑇𝑇 ∙ (1 + ℎ𝑚𝑚)+ 𝛼𝛼22 ∙ 𝑝𝑝𝑑𝑑,𝑇𝑇,      (4) 

где – внутренний спрос на импортную продукцию в году Т.  
Коэффициенты 𝑎𝑎𝑑𝑑,𝑇𝑇 и 𝑎𝑎𝑚𝑚,𝑇𝑇 в уравнениях (3) и (4) определяются согласно форму-

лам (2) и (2а), согласно которым темпы прироста доходов и численности населения 
страны-экспортера (России) задаются в соответствии с оценками инерционного про-
гноза, а эластичность спроса по доходу 𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑟𝑟 представляет эластичность внутреннего 
спроса на отечественную (в первом случае –  𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑑𝑑) и импортную (𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑚𝑚  – во втором 
случае) продукцию. 
                                                 
6 Эластичности спроса по доходам задаются экзогенно. 
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Спрос на отечественный экспорт в странах-импортерах определяется аналогич-
ным образом: 

                               𝑞𝑞𝑥𝑥,𝑇𝑇 = 𝑎𝑎𝑥𝑥,𝑇𝑇 − 𝛼𝛼31 ∙ 𝑝𝑝𝑑𝑑,𝑇𝑇 + 𝛼𝛼33 ∙ 𝑝𝑝𝑚𝑚,𝑇𝑇 ,    (5) 

где – внешний спрос на отечественную продукцию, 𝑎𝑎𝑥𝑥,𝑇𝑇 – рассчитывается ана-
логично коэффициентам 𝑎𝑎𝑑𝑑,𝑇𝑇 и 𝑎𝑎𝑚𝑚,𝑇𝑇  по формулам (2) и (2а) с использованием оце-
нок инерционного прогноза по темпам роста доходов и численности населения 
в странах-импортерах. Соответственно, в формуле присутствует 𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑥𝑥 – эластич-
ность спроса по доходу на импорт в странах-импортерах.  

Спрос на поставки глобального экспортера в страны-импортеры составляет:  
                                𝑞𝑞𝑤𝑤,𝑇𝑇 = 𝑎𝑎𝑤𝑤,𝑇𝑇 − 𝛼𝛼32 ∙ 𝑝𝑝𝑚𝑚,𝑇𝑇 + 𝛼𝛼33 ∙ 𝑝𝑝𝑑𝑑,𝑇𝑇,   (6) 

где – внешний спрос на продукцию глобального экспортера. Коэффициент 𝑎𝑎𝑤𝑤,𝑇𝑇 
определяется аналогично коэффициенту 𝑎𝑎𝑥𝑥,𝑇𝑇 на основе прогнозных параметров ди-
намики численности и доходов населения стран-импортеров. Эластичности спроса 
по доходу на российскую и зарубежную продукцию на внешнем рынке принима-
ются идентичными 𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑥𝑥 = 𝑒𝑒𝐼𝐼𝐼𝐼,𝑤𝑤 , так что ∆𝑎𝑎𝑥𝑥 = ∆𝑎𝑎𝑤𝑤.  

В результате решения задачи по максимизации прибыли, а также ряда преобра-
зований получены параметры цен для условий оптимального равновесия: 
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Далее рассмотрим приложение разработанной модели к рынку мяса птицы для 
получения прогноза его развития. Рынок мяса птицы относится к рынкам дифферен-
цированной продукции, поскольку характеризуется разнообразием производимой 
продукции как по видам (курица, индейка, утка и т.д.), так и по способу разделки 
(тушки, окорочка, крылья, филе грудки и т. д.). 

Рассмотрим основные тенденции мирового и отечественного рынков мяса птицы.  
Мировой рынок мяса птицы. Быстрый рост мирового производства мяса птицы 

определяется рядом факторов, основными среди которых являются: интенсивные 
методы производства, рентабельность, наличие и доступность кормовых компонен-
тов, развитие сети общественного питания, рост международной торговли и, что 
наиболее важно – постоянно растущий потребительский спрос [7].  

Спрос на продукты животного происхождения растет вместе с увеличением чис-
ленности населения, доходами и урбанизацией. Мясо птицы является важным и 
наиболее доступным источником животного белка для многих семей с низкими до-
ходами в развивающихся странах, поэтому спрос на мясо птицы растет в мире неза-
висимо от уровня доходов [8]. 

Крупнейшим в мире производителем мяса птицы (18% мирового производства) 
являются Соединенные Штаты Америки, за которыми следуют Китай, Бразилия и 
Российская Федерация7. 

В отличие от производства вклад развивающихся стран в объем мирового экс-
порта продукции птицеводства все еще намного ниже, чем развитых стран. США и 
Бразилия занимают первое и второе места с почти одинаковым объемом экспорта 
(рис. 1). На долю этих двух стран приходится более половины мирового экспорта.  

                                                 
7 Gateway to poultry production and products. FAO. Режим доступа: http://www.fao.org/poultry-production-prod-
ucts/production/en/ (дата обращения 19.05.2021). 
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Рис. 1. Экспорт мяса птицы из США (     ) и Бразилии (     ) в 2001-2020 гг.,  
код ТН ВЭД ТС 0207 

Источник: International Trade Centre; данные по США доступны с 2004 г.  
 
Вальдес и соавторы [9] оценили влияние эффективности производства в Брази-

лии на экспорт мяса птицы. Было установлено, что доступ к кредитам помогает рас-
ширить использование более качественных ресурсов и услуг. Большая численность 
поголовья птицы значительно повышает эффективность, поскольку позволяет эко-
номить на масштабе при закупках ресурсов и продажах продукции. 

Ценовая динамика наиболее крупных мировых экспортеров мяса птицы приве-
дена на рис. 2.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Рис. 2. Экспортные цены отдельных стран-экспортеров мяса птицы  

в 2001-2020 гг., код ТН ВЭД ТС 0207: 
–– Бразилия; – – – США; –– Польша; –––– Нидерланды 

Источник: International Trade Centre; данные по США доступны с 2004 г.  
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Острой конкуренции между США и Бразилией на рынках сбыта не наблюдается, по-
скольку эти страны торгуют дифференцированной продукцией. Большую часть экс-
порта из США составляет мясо куриных ножек. В отличие от этого, большая часть бра-
зильского экспорта представлена мясом грудки без костей, продукцией более глубокой 
переработки и мелкой цельной птицей [10]. 

К преимуществам бразильской продукции относится более низкая стоимость рабочей 
силы, в то время как конкурентоспособность мяса птицы из США обеспечивается недоро-
гими и высококачественными кормами, а также эффективными мерами биобезопасности. 

Третье место по экспорту мяса птицы в мире занимает Польша. По мнению экс-
пертов8, конкурентным преимуществом польских птицеводов является географиче-
ская диверсификация экспорта. В настоящее время производители из Польши осу-
ществляют отгрузки в более чем 60-ти стран, что позволяет снизить риски, обуслов-
ленные как мерами защиты внутренних рынков, так и проблемами в части подтвер-
ждения ветеринарного благополучия страны.  

Другим важным фактором развития польского экспорта послужила реализация 
программы QAFP (Система гарантированного качества пищевых продуктов). В рам-
ках данной программы предприятия и продукция проходят сертификацию на соот-
ветствие строгим стандартам качества.  

Российский рынок мяса птицы. За период 2000-2020 гг. производство мяса птицы 
в России возросло в 6,6 раза и составило на конец периода 5,1 млн. т в убойном весе.  

Важную роль в развитии отрасли сыграла государственная поддержка в рамках 
реализации крупномасштабных программ развития АПК: приоритетного нацио-
нального проекта «Развитие АПК» и затем государственных программ развития на 
2008-2012 гг. и 2013-2020 гг. 

Вместе с тем важным фактором притока капитала в отрасль стала достаточно высокая 
рентабельность. Так, по оценкам, приведенным в работе [11], средняя рентабельность в 
отрасли составляет 15% (2010 г.), рентабельность лидеров рынка – компаний «Черкизово» 
и «Русагро» в том же году соответственно 21,2 и 18%. В работе [12] величина средней 
рентабельности производства мяса птицы оценивается в 17%. В настоящее время в связи 
с ростом внутренней конкуренции рентабельность снизилась9. 

Несмотря на то, что на сегодняшний день в стране насчитывается более 500 пти-
цефабрик (большинство из которых размещено вблизи больших городов и промыш-
ленных центров), доля десяти ведущих производителей отрасли занимает примерно 
половину всего производства (51% в 2019 г.), три наиболее крупные компании – 
«Черкизово», «Ресурс», «Приосколье» – 27,8%. Совокупная доля компаний «Черки-
зово» и «Ресурс» в экспорте (2020 г.) превышает 60%10.  

Производители мяса птицы продолжают наращивать объемы выпуска продукции. Од-
нако рынок уже насыщен, и потребности страны по мясу птицы практически обеспечены.  

Импорт. Начиная с 2003 г., импорт мяса птицы регулируется квотами (табл. 1).  
Введение квоты было продиктовано потребностью создать благоприятные условия 

для развития отрасли, а также решить задачу полноценного обеспечения широкого потре-
бительского спроса. 

                                                 
8 Сергей Лахтюхов. Мясо птицы из России воспринимается как премиальная продукция во всем мире // Птица 
и переработка. 1-ое полугодие 2021 г., с. 6-8. Режим доступа: http://perfectagro.ru/wp-
content/uploads/2021/03/%D0%B6%D1%83%D1%80%D0%BD%D0%B0%D0%BB-
%D0%9F%D1%82%D0%B8%D1%86%D0%B0_2021.pdf (дата обращения 19.05.2021). 
9 В 2019 г. рентабельность от реализации мяса птицы (без учета субсидий) составляла 7%, а в 2020 г. – минус 5,4% (Наци-
ональный Доклад о ходе и результатах реализации Госпрограммы развития сельского хозяйства в 2020 году).   
10 Национальный союз птицеводов составил рейтинг 25 основных производителей мяса птицы в России по 
итогам 2020 г. 28 января 2021 г. Агророс. Режим доступа: https://agroros-company.ru/press-
centr/novosti/natsionalnyy-soyuz-ptitsevodov-sostavil-reyting-25-osnovnykh-proizvoditeley-myasa-ptitsy-v-rossii-po/ 
(дата обращения 19.05.2021). 
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Таблица 1 
 

Размер импортной квоты на мясо птицы 
 

Показатель 

20
03

 г.
 

20
04

 г.
 

20
05

 г.
 

20
06

 г.
 

20
07

 г.
 

20
08

 г.
 

20
09

 г.
 

20
10

 г.
 

20
11

 г.
 

20
12

 г.
 

20
13

-2
02

1 г
г. 

Размер квоты, 
тыс. т 744 1050 1090 1131 1171 1212 952 780 350 330 364 

Пошлина в 
пределах 
квоты, %  Нетарифная квота 

25 25 25 25 25 25 25 25 

Пошлина вне 
квоты, % 

60, но не менее  
0,48 евро/кг 

95, но не менее 
0,8 евро/кг 

80, но не менее  
0,7 евро/кг 80 

Источник: составлено автором на основе материалов Постановлений Правительства.  
 
Защита позволила фирмам отрасли за счет эффекта масштаба снизить предельные из-

держки и стать конкурентоспособными на внутреннем рынке. В результате принятых мер 
импорт существенно снизился (рис. 3). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Рис. 3. Импорт (    ) и экспорт (    ) мяса птицы, код ТН ВЭД ТС 0207 
Источник: International Trade Centre. 
 
В 2003 г. размер квоты, начало действия которой – 29 апреля, составил 744 тыс. т.  

В соответствии со страновым принципом каждая страна-экспортер получила долю 
общего объема квоты. Ввоз мяса птицы свыше указанных объемов был запрещен 
(нетарифная импортная квота).  

В 2006 г. вместо нетарифной была введена тарифная квота. Размер пошлины 
в пределах квоты не менялся все время ее действия, снижение размера квоты, как 
правило, балансировалось повышением размера внеквотной пошлины. 

Экспорт. В условиях насыщенного внутреннего спроса производители связы-
вают свои коммерческие интересы с экспортной деятельностью. Развитие экспорта 
является следствием и результатом высокой производительности, поэтому залогом 
развития экспорта является снижение цены отечественного экспорта относительно 
цены мирового рынка.  
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Из данных (рис. 4) следует наличие долгосрочной тенденции роста цены миро-
вого рынка, что подтверждается восходящей линией тренда. В течение почти всего 
рассматриваемого периода цена российского экспорта была ниже цены мирового 
рынка, что позволило отечественным производителям оставаться конкурентоспо-
собными на внешних рынках сбыта.  

 

  
 

Рис. 4. Цены внутреннего рынка (––), экспорта ( – – –) России и  
мирового рынка (————) (экспорта) на мясо птицы в 2010-2020 гг.,  

код ТН ВЭД ТС 0207 (———— линейная, Мировой рынок) 
Источники: Росстат, International Trade Centre. 
 
Учитывая резкое увеличение доли Китая в российском экспорте (2019 г. – при-

мерно 30%, 2020 г. – примерно 50%), высокую емкость рынка этой страны, а также 
долгосрочную тенденцию роста спроса, можно говорить о том, что перспективный 
рост российского экспорта мяса птицы может быть связан именно с этим рынком.  

Проблемы отечественного рынка мяса птицы. Основной проблемой развития 
отечественной отрасли птицеводства является ее высокая зависимость от импорта. 

Девальвация рубля в 2014 г. и последующее ослабление обменного курса в 2020 г. 
имели негативные последствия для птицеводства в связи с удорожанием импортного пле-
менного материала, оборудования, кормовых добавок и ветеринарных препаратов. 

Доля импортной техники в среднем по рынку за последние годы составила 70%. 
Крупные компании в основном предъявляют спрос на иностранное оборудование 
с повышенными технологическими и качественными характеристиками. При этом 
малые и средние предприятия чаще всего используют менее производительное оте-
чественное оборудование. Примерно в 40% птицеводческих предприятий мясного 
направления России производство осуществляется на старых, с высокой степенью 
износа основных средствах [7]. Таким образом, для малых и средних предприятий 
отрасли становится актуальной проблема технологического переоснащения. 

Более половины импортных ресурсов для производства мяса птицы приходится 
на кормовые затраты [7].  

Рост цен на инкубационные яйца. Предприятия, которые обеспечивают 20% 
рынка мяса птицы в России, могут сократить выпуск продукции из-за дефицита и 
роста цен на импортные инкубационные яйца11. Для снижения зависимости отрасли 

                                                 
11 Мингазов С. Птицефабрики могут сократить производство мяса из-за дороговизны и дефицита инкубаци-
онного яйца. 04 марта 2021 г. Forbes. Режим доступа: https://www.forbes.ru/newsroom/biznes/422593-pticefab-
riki-mogut-sokratit-proizvodstvo-myasa-iz-za-dorogovizny-i-deficita (дата обращения 19.05.2021). 
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от импортных инкубационных яиц предполагается стимулировать развитие их соб-
ственного производства. Так, Минсельхоз готовит нормативно-правовой акт, преду-
сматривающий возмещение капитальных затрат на строительство и модернизацию 
объектов по выпуску инкубационного яйца, начиная с 2022 г. Одновременно с этим 
обсуждается поэтапное повышение ставки импортной таможенной пошлины на дан-
ный вид продукции: с 1 января 2022 г. – с 0 до 5%, с 1 января 2023 г. – до 15%.  

В работе [13], посвященной вопросам развития эффективного производства мяса 
птицы в Польше, утверждается, что производители мяса птицы должны заниматься про-
изводством инкубационных яиц, чтобы обеспечить существующие потребности спроса. 
Рентабельность птицеводства во многом зависит от здоровых и хорошо развитых цыплят, 
а ценность инкубационных яиц определяется многими факторами, такими, как генетиче-
ская линия, возраст стада, условия содержания несушек, питание родителей, а также про-
цесс инкубации до и после вылупления. Таким образом, современное птицеводство 
должно уделять внимание этим факторам, чтобы достичь высокого процента выводимо-
сти и получения цыплят, полностью раскрывающих свой генетический потенциал. 

Текущая ситуация с птичьим гриппом (H5N1) делает международную торговлю 
менее предсказуемой, но вместе с тем, долгосрочный прогноз по мясу птицы оста-
ется положительным.  

Перспективное направление развития отрасли – технологическое переоснащение 
предприятий. Основными тенденциями развития мирового птицеводства должны стать: 
освоение ресурсосберегающих технологий, глубокая переработка мяса птицы, значитель-
ное расширение ассортимента конечной продукции и повышение ее качества [7]. 

Решением проблемы технологического переоснащения в малых и средних предприя-
тиях отрасли может стать льготный доступ к инвестиционным кредитам. В 2020 г. в Рос-
сийской Федерации определен перечень направлений целевого использования льготных 
инвестиционных кредитов, который в том числе включает следующие направления12: 

– реконструкция и модернизация птицеводческих комплексов (ферм) (для произ-
водства бройлерного поголовья кур (без увеличения посадочного поголовья в птич-
нике), а также приобретение оборудования для них; 

– строительство, реконструкция и модернизация репродукторов первого и второго по-
рядка для разведения племенной птицы, и приобретение оборудования для них. 

Прогноз по модели экспортно-ориентированного рынка. Алгоритм прогноз-
ной модели заключается в том, что для каждого года прогнозного периода с помо-
щью формул (7) и (8) рассчитываются равновесные значения цен на отечественную 
и зарубежную продукцию. После подстановки полученных значений цен в формулы 
спроса (3)-(6) для каждого года прогнозного периода определяются искомые вели-
чины спроса на отечественную и зарубежную продукцию на внутреннем рынке экс-
портера и на внешнем рынке сбыта его продукции. 

Источником российских данных по объемам производства, ценам производите-
лей, доходам и численности населения является Росстат, источником данных по 
внешней торговле является International Trade Centre. 

В модельных расчетах использовались значения эластичностей: внутреннего 
спроса по доходу на отечественную и импортную продукцию на российском рынке 

                                                 
12 Приказ Министерства сельского хозяйства РФ от 7 июля 2020 г. N 385 «Об утверждении перечня направ-
лений целевого использования льготных краткосрочных кредитов и льготных инвестиционных кредитов»  
(с изменениями и дополнениями). 
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0,8 [1] и 0,313, соответственно; спроса по доходу на российскую и зарубежную про-
дукцию на внешнем рынке – 1,614. 

Вместе с прогнозами, выполненными на основе модели экспортно-ориентиро-
ванного рынка, также будут представлены прогнозы международной системы моде-
лей AGLINK-COSIMО (табл. 2). 

Таблица 2 
 

Прогноз динамики основных показателей рынка мяса птицы РФ  
(результаты модели экспортно-ориентированного рынка и AGLINK-COSIMO) 
 

Показатель 2020 г. 2021 г. 2022 г. 2023 г. 2024 г. 2025 г. 2026 г. 2027 г. 2027/ 
2020 

Цена производителей*, 
руб./кг 62,24 63,66 65,14 66,69 68,31 70,01 71,79 73,67 1,18 

Цена производителей*, 
руб./кг (ОЭСР) 101,4 102,5 107,0 109,7 112,6 115,3 118,2 121,0 1,19 

Импортная цена, руб./кг 58,38 59,53 60,71 61,92 63,16 64,43 65,74 67,09 1,15 
Производство, тыс. т 5066 5187 5312 5442 5578 5720 5868 6022 1,19 
Производство, тыс. т 

(ОЭСР) 5085 5126 5167 5204 5244 5284 5325 5367 1,06 
Экспорт, тыс. т 294,4 359,3 430,1 507,3 591,5 683,2 783,1 891,9 3,03 
Экспорт, тыс. т (ОЭСР) 190,7 194,0 197,2 201,4 205,5 209,7 213,8 218,0 1,14 
Импорт, тыс. т 228,8 230,6 232,9 235,6 238,8 242,5 246,9 251,9 1,10 
Импорт, тыс. т (ОЭСР) 216,5 190,6 174,6 159,3 142,9 125,4 106,4 87,6 0,41 
Потребление, тыс. т 5000 5058 5115 5171 5225 5279 5331 5382 1,08 
Потребление, тыс. т 

(ОЭСР) 5110 5122 5144 5162 5182 5200 5218 5237 1,03 
_____________________________ 
* Цены в модели AGLINK-COSIMO дефлированы к 2010 г., в модели экспортно-ориентированного рынка  –  к 2011 г. 

Источники: расчеты по описанной выше модели, прогноз ОЭСР по модели AGLINK-COSIMO.   
 
В течение прогнозного периода цена мирового рынка продолжит положительную 

динамику, импортная цена и цена внутреннего рынка также повысятся в 1,15 раза и 
в 1,18 раза соответственно. При этом отметим, что оценка модели ОЭСР (1,19) со-
ответствует оценке нашей модели.  

Динамика цен является ключевым фактором, определяющим тенденции развития 
основных показателей рыночной динамики на среднесрочную перспективу, и харак-
теризует увеличение спроса на продукцию отрасли. Спрос на мясо перемещается 
в более низкий ценовой сегмент рынка мяса – в сегмент мяса птицы, доступный 
наиболее широкому кругу отечественных потребителей, главным образом, за счет 
сочетания более низкой цены и высоких потребительских свойств этой продукции.  

Повышение цены производителей будет способствовать увеличению объемов 
отечественного производства в 1,19 раза. Это значение превышает оценку модели 
ОЭСР (1,06). Рост объема производства представляет собой потенциал как для раз-
вития экспорта, так и для обеспечения внутреннего спроса. 

Увеличение объемов экспорта будет преобладать над поставками продукции на 
внутренний рынок – если экспорт вырастет примерно в 3 раза, то поставки отече-
ственной продукции на внутренний рынок повысятся в 1,07 раза. Последний резуль-
тат соответствует оценке модели AGLINK (1,05 раза), в то время как прогноз экс-
порта, выполненный по модели AGLINK, показывает более низкую динамику (1,14) 
и только 218 тыс. т в 2027 г. 
                                                 
13 Экспертная оценка. Основание: спрос на импорт по доходу на рынке с развитым внутренним производ-
ством в условиях санкций и эмбарго должен быть менее эластичным, чем спрос на собственную продукцию. 
14 Среднее арифметическое от двух эластичностей спроса (на продукцию США в Китае и в Саудовской Аравии – на 
двух крупнейших рынках сбыта российской продукции). Эластичность спроса по доходу на импортное мясо птицы для 
Китая составила 2,2 [14], в то время как для других импортеров российской продукции ее величина была ниже. В част-
ности, для Саудовской Аравии значение одноименной эластичности составило 1,0 [15]. 
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Несмотря на довольно значительные поставки произведенной продукции на экс-
порт, внутреннее потребление также должно повыситься в 1,08 раза, в том числе за 
счет увеличения объемов импорта на 10%. 

 
 

Рис. 5. Производство (––) и экспорт (––) (правая шкала) мяса птицы в РФ:  
ретроспектива и прогноз 

Источники: Росстат, International Trade Centre, данные табл. 2. 
 
Анализ прогнозных оценок в контексте ретроспективного анализа рынка мяса 

птицы показал, что основные траектории его прогноза (производство, экспорт) ха-
рактеризуют продолжение предшествующих тенденций (см. рис. 5) – более сдер-
жанный рост внутреннего производства и более динамичный рост экспорта. 

Был выполнен ряд прогнозных сценариев, среди которых – оптимистичный и 
пессимистичный, основанные на предположении о возможном повышении и сниже-
нии приростов доходов и численности населения. Оптимистичный сценарий показал 
рост внутреннего производства, потребления, импорта и экспорта. Пессимистичный 
сценарий ведет к сокращению потребления, наблюдается стабилизация производ-
ства, сокращение импорта и рост экспорта. 

 
*   *   * 

 
Анализ результатов прогноза на основе модели экспортно-ориентированного рынка по-

казал, что в перспективе на российском рынке мяса птицы ожидается преимущественное 
развитие экспортной деятельности и в условиях насыщения внутреннего рынка – относи-
тельное замедление темпов роста производства отечественной продукции. Цены отече-
ственных производителей и импорта продолжат предшествующую тенденцию к повыше-
нию, связанную с долгосрочным ростом мировых цен на мясо птицы.  

Вместе с тем ожидаемый с начала 2022 г. рост российской экономики, пред-
полагающий некоторое повышение доходов населения, может способствовать 
формированию условий для обеспечения внутреннего спроса как отечественной, 
так и импортной продукцией.  

Основной проблемой развития отечественной отрасли птицеводства является ее 
высокая зависимость от импорта. К решению этой проблемы можно приступить 
с принятием мер по субсидированию капитальных затрат на строительство и модер-
низацию объектов по выпуску инкубационного яйца. Проблемы технологического 
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переоснащения малых и средних предприятий отрасли также могут быть решены на 
основе действующего льготного доступа к инвестиционным кредитам. 
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Abstract: The article discusses the issues of improving the forecasting methodology for export-
oriented markets of agri-food products. A midterm forecast of the Russian poultry meat market 
has been carried out on the basis of the developed model of the export-oriented market. The main 
trends in the development of the world and domestic poultry meat markets are analyzed with an 
emphasis on their export component. 
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